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See the Unseen; Intent Marketing

なぜ検索データなのか？
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マーケティング活動に⽋かせない８つの質問
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バイアスのない全数データ：検索データ
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ʻSNSでの私’ vs ʻ検索バーの前の私’

#⾃分磨き #ダイエット⾷事 VS ʻ太らない夜⾷’KEYWORD

検索バーの前の私
diet_beaut
y

旅⾏2⽇⽬はヨガからスタート！
旅⾏中も朝活〜！⛱
ヨガの後は朝ご飯も⾷べて、健康的な
1⽇のスタート😎
.
ダイエットは運動ももちろん⼤事だ
けど、⾷⽣活を変えること、バランス
よく⾷べることが⼤事！
.
痩せたら⾃分に⾃信も持てて、ポジ
ティブになれたし、美意識も上がっ
たよ〜！
少しずつで良いから頑張っていこ
〜🙌🙌
#⾃分磨き ＃ダイエット
#ダイエット⽅法 #朝活
#ダイエット仲間募集

SNS上での私
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ダイエット向け
夜⾷ガイド

健康的夜⾷
アイディア

ダイエット向け
夜⾷プラン
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ダイエット夜⾷ガイド

ヘルシー夜⾷
レシピ

簡単ヘルシー夜⾷

ダイエット向け軽⾷ガイド
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ソーシャルデータ vs サーチデータ

SNSデータ

Searchデータ

‧感情：情緒、体験、感覚、気分、気持ち
‧感想：気持ち、意⾒、考え、印象、反応

‧欲望：欲求、願望、追求、渇望、熱望
‧悩み：⼼配、課題、不安、真剣な考え
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1. 検索ワードには消費者の欲求の対象と意図が潜んでいる

8

⾃炊しようとしている

外⾷しようとしている

カレー レシピ 簡単
カレー レシピ プロ
カレー レシピ 隠し味
カレー レシピ ダイエット
…

カレー 新宿 中村屋
カレー 新宿 インド
カレー 新宿三丁⽬
カレー 新宿 ⾷べ放題
…

欲求 脈絡表現
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2. 検索経路には消費者の意図‧悩み‧課題が刻まれている

ワイヤレスイヤホン 安い ワイヤレスイヤホン おすすめ 安い⽇本製 ワイヤレスイヤホン コスパ最強

ワイヤレスイヤホン

ワイヤレスイヤホン ⾳質重視

ワイヤレスイヤホン ⼈気

ワイヤレスイヤホン ⾼⾳質 ランキング

ワイヤレスイヤホン ソニー
ソニーワイヤレスイヤホンの最上位モデル

ソニーワイヤレスイヤホンで最上級はどれ？

ソニーワイヤレスイヤホンwf-1000xm5
ソニーワイヤレスイヤホンwf-1000xm5は何⾊

ソニーワイヤレスイヤホン おすすめ

ワイヤレスイヤホン 安いドンキ

完全ワイヤレスイヤホン2000円以下

⾼いイヤホンと安いイヤホンは何が違う

ワイヤレスイヤホン 安いノイキャン

ワイヤレスイヤホン 安
い店

ワイヤレスイヤホン 安いのは
ダメ

ソニーワイヤレスイヤホン 新型

ワイヤレスイヤホンを検索した後の検索経路
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3. CDJマップは消費者とブランドの相互作用を物語っている
＊CDJ:カスタマージャーニー

初期探索
Initial Exploration

情報探索
Browsing

経験探索
Experience

購⼊確定
Confirmation

購⼊後
Own & Service

Point
of 

Sale

⾞の
基本情報

国産⾞
[メーカー]

SUV
[⾞種]⾼級⾞

[⾞種]
価格

[⾞種] [モデル名]
新⾞エンブレム

[メーカー]

[⾞種]
⼀覧

スポーツカー
[⾞種]

電気⾃動⾞
[⾞種]  

⾼級⾞の
関連情報

⾼級⾞に
関する質問

外⾞の
ランキング

外⾞の
新⾞情報外⾞の

平均価格

⾼級⾞
⼀覧外⾞

メーカーの
情報

燃費の
良い外⾞

外⾞
エンブレム

⾼級⾞
評判

⾛⾏距離
[⾛⾏]

燃費
[⼝コミ] エアバッ

グ
[性能]維持費 

[⼝コミ]
試乗
[⼝コ

ミ]⾃動運転
[性能]

後⽅カメラ 
[性能]

試乗動画
[⼝コミ]

販売店
[店舗]

⾒積もり

紹介
[プロモー

ション]
保険

[購⼊]
割引

[購⼊] ローン
[購⼊]税⾦

[税⾦]
販売

[購⼊]

アクセサリー

ホイール

修理/整備
[管理]

サービス
センター 

[管理]

洗⾞
[管理]

消耗品交換
[管理]

ナンバー
プレート

分割
[購⼊]

乗り⼼地
［性能］

下取り
[購⼊]

⾼級⾞市場関連キーワードを基に作った⾼解像度のカスタマージャーニーマップ
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“モバイル検索”によるメディア消費パターンの変化
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2

See the Unseen; Intent Marketing

検索データで
ビジネスを成功に導く5つの公式



1

2

3

4

5

市場調査 市場の規模、特徴、構成、
競合状況を素早く把握

ペルソナ ターゲットセグメントの意図
（⽬的）をベースにペルソナ作成

商品開発 消費者のペインポイント、
購買決定要因からヒントを得る

メディア
ミックス

カスタマージャーニー上で
影響⼒のあるメディアを把握

効果測定 ブランドの指名検索量から
キャンペーンの効果を測定

検索データで
ビジネスを成功に

導く5つの公式



1

2

3

4

5

市場調査 市場の規模、特徴、構成、
競合状況を素早く把握

ペルソナ ターゲットセグメントの意図
（⽬的）をベースにペルソナ作成

商品開発 消費者のペインポイント、
購買決定要因からヒントを得る

メディア
ミックス

カスタマージャーニー上で
影響⼒のあるメディアを把握

効果測定 ブランドの指名検索量から
キャンペーンの効果を測定

検索データで
ビジネスを成功に

導く5つの公式



検索データの活⽤⽅法：市場調査

主要な⾷品名を⼀括⼊⼒（100件まで対応）

ラーメン強し！

ネット上での関⼼が⾼い



Copyright 2024. ASCENT Corp.all rights reserved. 

検索データの活⽤⽅法：市場調査
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麺類に絞ってみるラーメンがうどんの検索量の10倍。直近も増加傾向。

トピックを⾒る
家系や⼆郎系などのがっつり系の
ラーメン屋さんに関する検索
（外で⾷べる味：家系、⼆郎系）

外⾷傾向が出ている模様
お店を探しているジョブが
強く出ている模様。伸⻑傾向。

中⾷‧内⾷
では？



1

2

3

4

5

市場調査 市場の規模、特徴、構成、
競合状況を素早く把握

ペルソナ ターゲットセグメントの意図
（⽬的）をベースにペルソナ作成

商品開発 消費者のペインポイント、
購買決定要因からヒントを得る

メディア
ミックス

カスタマージャーニー上で
影響⼒のあるメディアを把握

効果測定 ブランドの指名検索量から
キャンペーンの効果を測定

検索データで
ビジネスを成功に

導く5つの公式
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検索データの活⽤⽅法：商品開発
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内⾷を、「作り⽅」‧「レシピ」で調査

定番ラーメンが続く中で、ラーメンサラダが出現

札幌名物。セブンで商品化。焼き⾁のたれや、ドレッシングを使ったお⼿軽料理。



Copyright 2024. ASCENT Corp.all rights reserved. 

検索データの活⽤⽅法：商品開発
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中⾷を、「アレンジ」で調査

定番商品で、チーズ、⽜乳、カルボナーラが頻出

⾟ラーメンですら、カルボナーラが！
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検索データの活⽤⽅法：商品開発

中⾷ 気になる油そば

90⽇前
• 多様なまぜそばから流⼊
• まぜそばからの関⼼で油そばが認知

されている模様
• その⼀⽅で油そばへの関⼼は限定的

で収束してしまっている

現在
• まぜそばからの流⼊がやや減る
• 相対的に油そばの存在感が⼤きく
• 特に油そばのレシピに関する関⼼は

⼤きく増進。
• 油そばがラーメンの麺で作れるとい

う情報から、インスタント麺レシピ
が⼤きく伸びた模様。

• カルボナーラと同じく、⼿軽に作れ
るレシピとして定着の兆し。
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検索データの活⽤⽅法：商品開発
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お湯を注ぐだけで出来る麺
打倒、サッポロ⼀番。スープが余る問題に応答。乾麺より簡単。お湯を
注ぐだけで簡単に楽しめる画期的なインスタント麺。アレンジは⾃在、
もうスープが余る⼼配も無し。⼿軽に様々な料理に変⾝します！

かけるだけ、の麺⽤ドレッシング
麺がちょっと贅沢な本格料理に！アレンジ⾃在なベースフレーバー。3つの
個性豊かなドレッシング。クリーミーで濃厚な「カルボナーラ味」、⾵味豊
かな「油そば味」、さっぱりとした「ラーメンサラダ味」の3種類。



1

2

3

4

5

市場調査 市場の規模、特徴、構成、
競合状況を素早く把握

ペルソナ ターゲットセグメントの意図
（⽬的）をベースにペルソナ作成

商品開発 消費者のペインポイント、
購買決定要因からヒントを得る

メディア
ミックス

カスタマージャーニー上で
影響⼒のあるメディアを把握

効果測定 ブランドの指名検索量から
キャンペーンの効果を測定

検索データで
ビジネスを成功に

導く5つの公式



検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

話題の冷凍弁当‧宅配弁当🍱
検索データではどのようなインサイトが⾒えるのか？



‧ニュースやメディアでは話題だが、消費者も反応しているのか？
検索量の推移をチェック！

どちらの市場でも“冷凍弁当”が他のキーワードより検索量が多く、増加傾向

①弁当市場で⽐較

②冷凍市場で⽐較

検索データの活⽤⽅法：ペルソナ



お弁当 作り置き 冷凍 クックパッド

maya  冷凍弁当 レシピ

冷凍弁当 ナッシュ

冷凍弁当 イオン ランキング
イオン 冷凍弁当 通販冷凍 お弁当 コンビニ

タニタ弁当 冷凍

まごころ弁当 楽天

ろこ3品5分弁当

オイシエ弁当

‧消費者が“冷凍弁当”を検索する⽬的は？前後に検索されているブランドは？
前後に検索されているキーワード、検索経路の確認

検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

作る⽬的の検索

まるごと 冷凍弁当 ブログ

購⼊⽬的の検索

冷凍弁当



対象：⼀⼈暮らし、⾼齢者、産前産後

ニーズ：美味しい、⾼たんぱく、低糖質、ダイエッ
ト、⿂、健康、⾼級、韓国、ガパオ、介護⾷

冷凍弁当のメーカー/流通：gofood、nosh、ライ
ザップ、オイシエ、タニタ、オイシックス、ダスキ
ン、コンビニ、ほっともっと、崎陽軒、駅弁

冷凍⾷品の購⼊先：ベイシア、ベルク、ふるさと納
税

⾃炊：作り置き、レシピ

その他：パルプモールド

産前産後の冷凍作り置き

‧“冷凍弁当”に関するパーセプションを把握したい！潜在顧客を⾒つけたい！
前後に検索されているキーワードから、消費者を⽬的別にセグメント化

検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

⼀⼈暮らし 宅配弁当

冷凍コンビニ弁当

⾼齢者向け 健康弁当

⾼タンパク低糖質弁当

介護⾷ 冷凍宅配

冷凍宅配サービス

冷凍宅配弁当のデメリット 冷凍作り置き弁当

#冷凍弁当



産前産後の冷凍作り置き
1.出産前準備に忙しい妊婦

2.産後の育児に追われる新⽶ママ

検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

‧“産前産後の冷凍作り置き”内でどのようなキーワードが検索されているのか？
どのようなペルソナなのかAIが分析

#出産前 #産後 #臨⽉ #⾥帰り
#旦那 #上の⼦



検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

‧クラスター内のキーワードの検索経路を⾒て、⽬的を把握

産後⾷事レシピ⼀週間



- 広告コピー:
1) 「出産準備に忙しいママ必⾒！冷凍弁当で⼿軽に栄養バランス◎」
2) 「⼊院中でも安⼼！冷凍おかずで家族の⾷事をサポート」
3) 「産後の忙しい⽇々に！冷凍作り置きで時短調理」
4) 「出産前の準備に！冷凍作り置きレシピでストレスフリー」
5) 「⾥帰り準備にもピッタリ！冷凍おかずで⼿軽に⾷事」
6) 「冷凍作り置きでおいしく健康をサポート！産前‧産後に最適」
7) 「忙しいママも安⼼！冷凍おかずで栄養満点⾷事」
8) 「出産準備の強い味⽅！冷凍作り置きで⼿軽に⾷事作り」
9) 「⼊院中の⾷事もバッチリ！冷凍おかずで⼿間いらず」
10) 「産後の疲れを癒す！冷凍作り置きで⼿軽に美味しい⾷事」

- LPタイトル: 「忙しいママも安⼼！冷凍作り置きで栄養満点⾷事を」
本⽂サンプル:
新⽶ママや⼊院中の⽅々におすすめの冷凍弁当サービスをご紹介します。出産
前後や忙しい⽇々に、⼿軽に栄養バランスの取れた⾷事を提供します。当サー
ビスでは、産前‧産後の体に必要な栄養素を考慮したレシピを使⽤し、毎⽇の
⾷事をサポートします。冷凍作り置きレシピで、家族の⾷事を⼿間なく準備し
ませんか？⾷事の準備にかかるストレスを軽減し、おいしく健康的な⾷事を楽
しんでいただけます。忙しいママや⼊院中の⽅々に、⼿軽で栄養満点な⾷事を
提供する冷凍弁当サービスで、⾷事作りの負担を軽減しましょう。ご家族の健
康と満⾜をサポートします。是⾮、お試しください。

検索データの活⽤⽅法：ペルソナ

‧ペルソナに向けた広告コピー、LPサンプル、クリエイティブの作成
AIレビューを活⽤
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2465件

551件

153件

“冷凍弁当”の前後に検索されている
キーワードを検索時、
上位に表⽰されるドメインランク

1.楽天
2.Amazon
3.Youtube
4.Appliv
5.Exidea(HonNe)
6.ニチレイ
7.クックパッド
8.UR都市機構
9.nosh
10.PR Times

検索データの活⽤⽅法：メディアミックス

‧前後に検索されているキーワード＝潜在顧客が検索しているキーワード
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“ボディグラノーラ”単体だけでなく
‧⼝コミ、効果、結果
‧価格、クーポン
‧cm、カルビー
などの関連キーワードも検索されている。

検索データの活⽤⽅法：効果測定

2⽉に11万回検索
グラノーラ関連で検索量TOP！

‧キャンペーン前後で検索量の違いがあるのか？
検索量推移と関連キーワードをチェック！



検索データの活⽤⽅法：効果測定

‧前後の経路はどうなっているか？
他社に流出していないか、どの情報が不⾜しているのか？

前の経路：
オリジナル/定期便（ノンブランドキーワード）
マイベストグラノーラ（他社）から流⼊

後の経路：
⾃社関連のキーワードが続いているが、情報が不⼗分である可能性あり。
クーポン‧価格‧招待コード→購⼊直前のキーワード
ブログ‧⼝コミ‧効果‧結果‧やってみた→購⼊検討中のキーワード



検索データの活⽤⽅法：効果測定

‧90⽇前と⽐較して経路にどのような変化があったのか？
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See the Unseen; Intent Marketing

検索データから⾒つけた⾷品関連の消費者インサイト



検索データから⾒つけた⾷品関連の消費者インサイト

⾷品市場における消費者の欲望、問題、悩み、質問は？

- オフシーズン、ブルーオーシャン市場の戦略【保温弁当箱】
- ブランド別のパーセプション把握【カップ麺】
- ロングテールキーワードと、消費者⽤語の把握【痩せる砂糖】



オフシーズン/
ブルーオーシャン市場

の戦略

成熟した市場の場合や、
後発ブランドの場合は、

戦える場所の選定に検索データを活⽤

シーズン商品の場合、
オフシーズンにチャンスがないか調べてみましょう！



オフシーズン/ブルーオーシャン市場の戦略

作る⽬的のトピック
-お弁当箱
-キャラ弁
-簡単、レシピ、作り置き、冷
凍、おかず

購⼊⽬的のトピック
-駅弁、東京駅
-仕出し弁当
-弁当屋、オリジン弁当
-メニュー、冷凍

⾷べ物だけでなく、関連⽤品
（お弁当箱）に関するトピッ
ク発⾒！



通常3⽉〜4⽉の新学年、新⽣活の前に検索、購⼊する。
保温弁当箱は10⽉から1⽉の秋から冬にかけて検索、購⼊されている。

1)ブランド/購⼊場所
サーモス、セリア、100均、ニトリ、ダイソー、無印、フランフラン、スケーター

2)機能/仕様
保温、曲げわっぱ、アルミ、2段、1段、使い捨て、スリム、おしゃれ、かわいい

3)使⽤者
⾼校⽣＞中学⽣
男⼦‧男性＞⼥⼦‧⼥性

オフシーズン/ブルーオーシャン市場の戦略



①お弁当箱の選び⽅
サーモス弁当箱保温/サーモスレディース
保温弁当箱おすすめ‧選び⽅
ご飯専⽤保温弁当箱
夏⽤保冷弁当箱

②保温弁当の対策（安全性）
保温弁当対策/夏の保温弁当対策
保温弁当箱の安全性
夏 お弁当箱腐らない

③使い⽅
ランチジャーの詰め⽅
保温弁当箱使い⽅
保温弁当箱おかず

④レシピ
スープジャー夏レシピ
保温弁当 丼

保温弁当箱 夏

保温弁当のオフシーズンである“保温弁当箱 夏”というキーワードで探索

スープジャー夏レシピ

スープジャー夏 お弁当 ブログ

オフシーズン/ブルーオーシャン市場の戦略



‧夏に保温弁当箱に⼊れようとしているメニューは？
クラスター内のキーワードの経路を分析し、どのテーマ、どの形式のコンテンツが必要なのかを把握

スープジャー夏 お弁当 ブログ

動画で発信すべきテーマ
#サラダ #オートミール
#そうめん #パスタ
#ダイエット #冷たい 

オフシーズン/ブルーオーシャン市場の戦略



ブランド別の
パーセプション把握

消費者は各ブランドに対して
どのようなイメージを持っているのか？

ブランドと消費者間で認識が⼀致しているか？
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インスタント ラーメンについて、クラスタリングでSOVを⾒てみる

塩ラーメン‧アレンジ
塩ラーメンで発⽣してるクラスタ
は、実質的にアレンジ‧レシピを探
索。アレンジを加えた多様な楽しみ
⽅の集団に存在感が。

サッポロ⼀番
実は、インスタントラーメンという
語は袋麺という意図で使われている
模様。

ランキング
おすすめや、ランキングという語
は、購買⾏動の始点としては常連。

健康リスク
カロリーや栄養、糖質制限などの関
連語が現れたもの
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各ブランドの、「ペルソナ（消費者のインテント）」を⽐較

カップヌードル ペヤング チキンラーメン ラ王 サッポロ⼀番

ポップアイコン
ミュージアムなど⾷を超えたカ
ルチャーとしてのアイコンに。
次はどの分野に進出するか、変
化球への期待。

今⽇はこれでいいや
定期的な新作の登場が定着。
ハズレが無い、選ばなくてもよ
い、という負担免除的なニー
ズにミート。

最も古く常に新しい
王道としての存在感。チキン
ラーメンそのものへの関⼼へ誘
導が成功している稀有な例。特
異な存在。

ラ王ファン（ブランド指名）
同⼀商品内でのバリエーション⽐
較など他のブランドへのブレの無
い、確実なファンの成⽴。
新規ファンの醸成が課題か。

アレンジ素材/⾷材として活⽤
もっともアレンジ関連キーワードが
表出。ちょい⾜し‧味変を超えて、
もはや⾷材として活⽤されている存
在感。

歴史の⻑い激戦区だけに、それぞれの⽅法でサバイブしている様⼦
マーケティング上の打ち⼿の⾒本として、それぞれ深掘りして調査する対象としては、好例

#CM情報
#新商品情報
#カップヌードル
ミュージアム体験

#激⾟情報
#新作情報
#種類
#⼤盛り

#歴史
#アレンジ
#ひよこ
#価格情報

#価格
#評価
#味⽐較
#作り⽅

#アレンジ
#レシピ
#新商品
#袋麺⼈気商品
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カップヌードル
キーワード  月間平均検索ボリューム 

カップヌードルミュージアム  216000 
カップヌードルミュージアム 横浜  85000 
ラーメン 横浜 博物館  33100 
カップヌードルミュージアム 大阪  20833 
チキンラーメン ファクトリー  5800 
チキンラーメンファクトリー  5800 
カップヌードルミュージアム 予約なし  5133 
カップヌードルミュージアム 作る 料金  5066 
インスタントラーメン 発明記念館  7800 
インスタントラーメン発明記念館  7800 
カップヌードルミュージアム 当日券  4200 
カップヌードルミュージアム 駐車場  3633 
チキンラーメン 博物館  3366 
チキンラーメン博物館  3366 
日清 カップラーメン  2066 
日清カップラーメン  2066 

• チキンラーメンファクトリーなども上位に
掲出

• カップヌードルファンというよりも、⼯場
⾒学など知的な⾏楽地ニーズにミート？

• URLリンク的にもミュージアム内で回遊して
いる様⼦が⾒て取れる

• ラーメンを起点にして、飲⾷⾏為以外にも
裾野を広げる多⾯的な展開
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ペヤング

• 多様な検索⽅法で商品種類や新作に注⽬
• ⼿軽な⽅法で様々なバリエーションが楽し

める対象として認知が定着
• 上位URLには、まるか⾷品サイトが複数回

登場しており、ファンの存在が伺える

キーワード 
月間平均検索ボ

リューム 

ペヤング焼きそば   5800 
ペヤングカロリー   3866 
ペヤング種類  2566 
ペヨング ペヤング  1800 
まるか食品  ペヤング  596 
ペヤング  まるか食品  596 
ペヤング50周年限定品  63 
ペヤング新商品   770 
ペヤング焼きそば  アレンジ  596 
ポテトフライ  焼きそば  1956 
ポテトフライ焼きそば   1956 
ペヤング  肉  516 
ペヤング  社長  196 
ペヤング社長  196 
ペヤング  cm 歴代  456 
ペヤング  新商品一覧  353 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サッポロ⼀番

● もはや⾷材として活⽤されている存在感。
● クラスタの醸成は当然のことながら、経路が気になる。
● ロードビューで⾒てみると、インスタントラーメンから
● しっかりと、サッポロ⼀番へ経路が存在。
● レシピ界に塩ラーメンアレンジというカテゴリが存在。
● ラーメンアレンジでは、⾮インスタントだが、塩ラーメンア

レンジだと、インスタントのアレンジを⽰す。



ロングテールキーワード
‧

消費者⽤語の把握

消費者の悩み、解決したい課題を具体的に把握し、
コンテンツや商品開発のヒントに！



健康‧ダイエット‧糖質制限などが話題だが、砂糖の検索量は安定的
“体にいい砂糖”関連の検索が増加中で、様々な砂糖が検索されている。

ロングテールキーワードと、消費者⽤語の把握



ロングテールキーワードと、消費者⽤語の把握

からだにいい砂糖

コーヒーに⼊れる砂糖 ダイエット

砂糖 ⾎糖値 上がらない砂糖 腸にいい

ダイエット中の砂糖は何がいい

砂糖 ヘルシー

⾎糖値上げにくい砂糖は

⼈によって異なる“体にいい”の定義
-⾝体に良い
-腸に良い
-⾎糖値が上がらない
-ヘルシー
-太らない
-安全

⼈によって異なる“体にいい砂糖”が必要なシーン
-ダイエット中
-コーヒーに⼊れる
-料理⽤
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