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年間検索量 
650万

⽉平均検索量
47万

酒類市場
#酒類市場 #ノンアルコール市場

年間検索量 
6.5億

⽉平均検索量
5200万
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酒類に関する検索は⽉平均5200万回検索されており、ほとんどのお酒の検索量が年々増加傾向にあります。
その中でノンアルコール関連の検索は⽉平均50万ほどで、1％以下の割合であり、カテゴリーキーワードの検索量は基本的に横ばいであることが分かります。
ノンアルコールと⾔えばまだまだビールという認識が強いのか、ビールが検索量上位にあります。
推移を⾒るとノンアルコールビールは毎年、暑い夏に需要が⾼まることも分かりました。

各企業でノンアルコール飲料に⼒を⼊れている中、 “ノンアルコール”に関する消費者の認識はどのようになっているのでしょうか？

⼊⼒キーワード：お酒の種類に関するノンブランドキーワード24個（左）
左の検索結果の内、ノンアルコールが含まれたキーワードのみを抽出（右）



ノンアルコール

“ノンアルコール”の前後2段階で発⽣したキーワードを収集
し、同じ意図を持ったユーザーをグループ化しました。

お酒の種類で⾒るとビールや⽇本酒、ワイン、ジンカクテ
ル、梅酒などが連想されています。
美味しいノンアルコールビールやノンアルコールの健康効
果、ノンアルコール飲料の年齢制限などが情報として求めら
れています。

他にも、休肝⽇にノンアルコールビールを飲もうとしている
グループや、飲み会時にノンアルコールを飲もうとしている
グループ、炭酸なしのノンアルコールドリンクを求めている
グループ、屠蘇散を作ろうとしているグループが⾒つかりま
した。

ノンアルコールを求める⽬的が全く異なる、この4つのグ
ループについて分析してみます。

#ノンアルコール

消費者パーセプションの把握
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屠蘇散 ノンアルコールビール
休肝⽇

ノンアルコール飲み会

炭酸なしノンアルコール飲料



ノンアルコールに対する消費者ニーズ

ノンアルコール飲料の中で、お酒の種類にはこだわりがなく、炭酸なしの飲み物
を探しているユーザーがいることが分かりました。
“ノンアルコール 炭酸なし”や“ノンアルコールカクテル ⼈気ランキング”など、炭
酸もアルコールもない飲み物を求めており、炭酸が苦⼿な消費者や、飲み物選び
に敏感な消費者であることが⾒受けられます。

飲み会時にノンアルコールドリンクを楽しもうとしているユーザーもいます。
“ノンアルコールビールに合うおつまみ”など、ドリンクが決まった状態でドリンク
に合ったメニューを頼もうとする意図と、反対に“和⾷に合う ノンアルコール”や
“⾷事に合う ノンアルコール”など、⾷事がメインで、それに合ったノンアルコール
飲料を知りたいという意図も⾒えます。
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炭酸なしノンアルコール飲料
ノンアルコール飲み会

主要検索語分析：
消費者はアルコールを避ける選
択肢を求めている。特に、飲み
会や⾷事の場でのノンアルコー
ル飲料の需要が⾼まっているこ
とが⽰されている。

消費者は特定のシチュエーショ
ンにおいて適切な飲み物を探し
ている。これは、⾷事や社交の
場での楽しみを求める意図を反
映しています。

ノンアルコール飲料の選択肢が
増えていることから、健康志向
や飲酒⽂化の変化に対する消費
者の関⼼が⾼まっていることが
伺える。特に、飲まない選択を
することがトレンドとして浸透
していることが影響している。

主要検索語分析：
消費者はアルコールを含まない
飲料の選択肢を探しており、特
に炭酸の有無に関⼼を持ってい
る。これは、健康志向の意図が
あると考えられる。

炭酸なしのノンアルコール飲料
に特化した検索が⾒受けられ、
炭酸が苦⼿な消費者や、特定の
シチュエーションでの飲み物選
びに対する敏感さが反映されて
います。



2. ノンアルコール飲料を探している若い⼥性
若い⼥性が健康を意識しつつも、飲み会や社交の場でビールテ
イストを楽しみたいというニーズが⾒える。ノンアルコール飲
料に対する興味が⾼く、「オールフリー」や「ビアリー」と
いった具体的な商品名が挙げられていることから、特定のブラ
ンドに対する関⼼も窺える。

質問①休肝⽇でも楽しめる美味しいノンアルコール飲料は？
質問②ノンアルコールビールは本当に健康に良いのか？
質問③ビアリーとオールフリーの違いは何か？

1. 健康を意識する中年男性
特に痛⾵のリスクを気にしていることから、アルコールやプリ
ン体に対する敏感さが⾒受けられる。また、肝臓の健康を維持
しつつビールの味を楽しみたいという欲求が感じられる。健康
を重視しながらもビールの楽しみを求めている中年男性。

質問①オールフリーを飲むことで本当に痛⾵のリスクは減る？
質問②休肝⽇を設けることで健康に良い影響があるのか？
質問③ノンアルコールビールの選び⽅で特に注意すべき点は？

ノンアルコールビール
休肝⽇
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#ノンアルコール休肝⽇
#休肝⽇効果
#休肝⽇ ノンアルコール おすすめ

ノンアルコールビール
休肝⽇

ペルソナの分析



2. 健康志向の⾼い⾼齢者
⾼齢者でありながらも、健康を気にしつつ⽇本の伝統⽂化を⼤
切にしている⼈。アルコールを避けたいという強い意向が読み
取れ、検索結果には、健康に良い成分を使ったノンアルコール
の屠蘇の作り⽅が紹介されていることから、健康維持に対する
関⼼が伺える。

質問①ノンアルコールのお屠蘇の健康効果はありますか？
質問②お屠蘇を⾃宅で作る際に注意すべきポイントは？
質問③伝統的なお屠蘇は、ノンアルコールでも作れるか？

1. お酒を控えたいが伝統を重んじる⼈
⼀般的にお屠蘇を飲む⽂化を重視しつつも、⾃⾝はアルコール
を避けたいと考えている⼈。伝統的な⾏事に参加したいが、健
康や個⼈的な理由でアルコールを控えていることが読み取れ
る。検索結果には、ノンアルコールのクラフトお屠蘇の作り⽅
が紹介されていることから、代替⼿段を探していることが分か
る。

質問①伝統的なお屠蘇とノンアルコールお屠蘇の違いは何？
質問②ノンアルコールのお屠蘇のおすすめのレシピは？
質問③お屠蘇を飲む際の作法や意味はどこで学べますか？
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#ノンアルコール お屠蘇
#屠蘇 ノンアルコール
#お屠蘇 アルコールなし

屠蘇散

屠蘇散

ペルソナの分析



低アルコールと微アルコール

低アルコールと微アルコールの消費者パーセプションを⽐較してみます。
低アルコールの場合、ビールだけでなく⽇本酒やカクテル、チューハイ、ハイボールなど様々なお酒が連想されています。⼀⽅で、微アルコールの場合、⽬的別に分類さ
れたクラスターのほとんどがビールに関連しています。ビアリー、ドラフティー、ハイボリーなどの商品が微アルコール飲料として認知されています。
共通して“アルコールが抜ける時間”に関する情報を求めていることから、ノンアルコールではなく低アルコールを、⼀般的な度数のお酒ではなく微アルコールを選択する
ユーザーが気にしているポイントが⾒えました。
微アルコールから“ソバーキュリアス”に繋がるということが興味深いポイントです。

#低アルコール
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ソバーキュリアス

ソバーキュリアス

アルコール抜ける時間

アルコール抜ける時間

9,217

#微アルコール



ソバーキュリアスを検索する意図

酒類メーカー各社でもスロードリンク、ドリンクスマート、スマートドリンクなどのスローガンで適正飲酒を推奨していますが、消費者の頭の中ではソバーキュリアスと
いうワードが微アルコールと繋がっています。（ソバーキュリアス：お酒を飲めるけど、あえて飲まないというライフスタイル。Sober（シラフ）とCurious（好奇⼼）が合わさった造語）
“飲み会の時だけ飲む”“飲めるけど飲まない⼈”“酒控える ⾔い換え”などのキーワードや、お酒を飲めないに関連した英語についての検索が多く⾒られました。
ソバーキュリアスの理由やメリット‧デメリットについて知りたいという意図や、お酒を飲まない芸能⼈や禁酒した芸能⼈について知りたいという意図も⾒えました。

#低アルコール

- 10 -

インテントデータレポート｜Copyright 2024. Ascent Networks inc. all rights reserved. 
 

アルコール抜ける時間

お酒を飲まないor
禁酒した有名⼈に関する検索

飲めるけど飲まない⼈

酒 控える ⾔い換え

飲めるのに飲まない

ほとんど飲まない 英語

ノンアル 若者
Z世代 ノンアルコール

そんなに飲めない 英語

酒を飲まない 英語



ビアリー

検索経路分析：消費者インテントの把握

ビアリー
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微アルコールドリンクから想起されている“ビアリー”の前
後の経路を⾒てみました。

“微アルコール ⾞”や“微アルコール 検問” 、“ビアリー運
転”など、ビアリー（微アルコール飲料）と運転に関する
キーワードや、授乳に関連するキーワードが⾒られます。
お酒が飲めない状況の消費者が、ノンアルコールではなく
微アルコールを選択肢に⼊れて検討していることが分かり
ます。

ビアリーを検索した後の経路には“肝機能”や“肝臓”、“休
肝⽇”などのキーワードに繋がっており、健康⾯を気にして
いることも分かりました。

ビアリー 授乳

ビアリー 授乳時間ビアリー 肝機能
微アルコール 休肝⽇になる

微アルコール 肝臓



ノンアルコールビールのCEP（カテゴリーエントリーポイント）
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ノンアルコールのCEPを⾒る前に…

カテゴリーエントリーポイント（CEP）とは？
消費者が特定のカテゴリーの商品やサービスを思い浮かべる際の「きっかけ」や「⼊り⼝」。

マーケティングの観点では、購⼊が必要な状況で消費者がブランドを思い出すために、
⾃⾝の記憶を辿るためのヒントとも⾔えます。

暑い夏

⾵邪をひいた

⼆⽇酔い

サウナの後

ポカリスエット

ポカリスエット

ポカリスエット

ポカリスエット

CEP
特定の商品やサービスが必要だと感じる瞬間

思い出される商品

CEPが増える＝⾃社の商品が思い出される回数が増える＝購⼊回数が増える



ノンアルコールビールのCEP（カテゴリーエントリーポイント）

#ノンアルコールビール
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ノンアルコールビールが思い出される状況、シーンを把握するために、ノンアルコールビール‧ノンアルビールと⼀緒に検索されているキーワードを収集しました。
検索量上位のトピックから、①運転をする時 ②ダイエット中（カロリー） ③妊娠中、授乳中という３つのシーンが⾒えました。
運転をする時や妊娠‧授乳中などお酒が飲めない状況だけでなく、ダイエットという⾃⼰管理‧体型管理のためにノンアルコールを選択する消費者がいます。
味だけでなく無添加やプリン体、カロリーなど健康への影響もノンアルコールビールを購⼊する際の重要な購買決定要因の１つとなっています。

運転

ダイエット

妊婦

カロリー

⼊⼒キーワード：ノンアルコール‧ノンアルを⼊⼒後、
“ビール”が含まれたキーワードのみを抽出



より多くのノンアルコールビールが思い出される状況を把握するために、ノンアルコールビールの前後2段階で発⽣したキーワードを収集し、同じ意図を持ったユー
ザーごとにグループ化しました。
ノンアルコールビールのニーズとして、黒ビール、プリン体0、無添加、クラフトビール、ミニ⽸などがあることが分かりました。

先ほど把握できたCEP以外にも、“ノンアルコールビール 筋トレ”というCEPが⾒つかりました。
こちらの新たなCEPについて分析してみます。

#ノンアルコールビール おすすめ
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コンビニ 化粧道具ダイエット
ノンアルコールビール

妊娠授乳中ノンアル

ノンアルコール
ビール運転

ノンアルコール
ビール筋トレ

美味しい
ノンアルコールビール

ノンアルコールビール
プリン体0

無添加ノンアルコール
ビール

ノンアルコール
クラフトビール

ノンアルコール
黒ビール

ノンアルコール
ビールミニ⽸

ノンアルコール
ビールカロリー

ノンアルコール
ビールランキング

ノンアルコールビール
価格

ノンアルコールビール
と睡眠

ノンアルコールビール
歴史

健康ノンアルビール

ノンアルコールビール
健康効果

ノンアルコールビール
筋トレ

消費者ニーズ
（種類‧仕様‧サイズ)
消費者の状況‧シーン
求めている情報

⼊⼒キーワード：ノンアルコールビール おすすめ
ノンアルコールビールのCEP（カテゴリーエントリーポイント）
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ノンアルコールビール
筋トレ

ノンアルコールビール筋トレ

新たに発⾒したCEPである、“ノンアルコール筋トレ”のクラスターをAIで分析すると
下記のようにまとめられます。

［主要検索語分析］
消費者は「ノンアルコールビール」を⽔分補給や運動後の回復⼿段として考えてお
り、特にスポーツやトレーニングに関連する⽂脈での利⽤に関⼼を持っている。
「ノンアルコールビール」と「筋トレ」や「⽔分補給」との関連性が強く、健康志
向の消費者が多く、筋⾁の回復やトレーニング前後の飲⽤に対するニーズが⾼い。

［CEP分析］
With Whom：
⼀緒に運動をする仲間や家族、友⼈と共に飲むシチュエーション。
For What：
健康維持や⽔分補給、疲労回復のために選ばれることが多い。
When：
運動後やトレーニングの後に飲むことが多い。
Where：
ジムやスポーツイベント後の集まり、家庭でのリラックスタイムなど。

⼊⼒キーワード：ノンアルコールビール おすすめ
ノンアルコールビールのCEP（カテゴリーエントリーポイント）



筋トレ前後にノンアルコール飲料を求める消費者の⾏動分析
インテントデータレポート｜Copyright 2025. Ascent Networks inc. all rights reserved. 
 

- 16 -

筋トレ前後にノンアルコール飲料を求めている⼈の⾏動を検索経路から分析すると、先ほどと同様に⽔分補給や疲労回復⽬的で飲もうとしていることが分かります。
“ノンアルコールビール筋トレ”を検索する前の経路には、アスリートやスポーツ選⼿関連のキーワードが登場しており、運動や筋トレが好きな⼀般ユーザーを想像した
⽅も多いと思いますが、スポーツを職業としているアスリートもノンアルのターゲットになり得るというヒントが⾒つかりました。
後の経路には筋トレ後にお酒が飲みたいが、筋トレの効果を損ないたくない消費者⼼理が⾒えるキーワードが⾒つかり、筋トレとアルコールの関係性が気になり論⽂に
までたどり着いています。“お酒と筋トレの両⽴”という、消費者ワードや、“朝 ノンアルコールビール”という新たなシーンも⾒つかりました。
このように前後の検索経路を辿ることで、具体的な消費者の⽬的や状況、⾏動が⾒えました。



ノンアルコールビール

他にも、“ノンアルコールビール おすすめ”の前後2段階に発
⽣したキーワードの中から、ノンアルコール飲料を飲んでも
良いのか気になるシチュエーションを⾒てみたところ、様々
なシーンが検索されていました。

前：筋トレ前、健康診断前（前⽇）、バリウム前⽇、寝る
前、運動前、仕事前、運転前

中：妊娠中、授乳中、仕事中（勤務中、休憩中）、禁酒中、
抗がん剤治療中、運転中、ダイエット中、⼊院中、療養中

後：筋トレ後、運動後、⼿術後、マッサージ後、ランニング
後、⽩内障⼿術後、薬飲んだ後

時：痛⾵、⾵邪

CEPの把握
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#ノンアルコールビール おすすめ



ノンアルコールビールのCEP（カテゴリーエントリーポイント）
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運転する時

妊娠中

筋トレの後

ダイエット中

ノンアルコールビール

CEP
特定の商品やサービスが必要だと感じる瞬間

思い出される商品

Etc…

ノンアルコールビール

ノンアルコールビール

ノンアルコールビール

マッサージ後 ノンアルコールビール

今回はノンアルコールビールというカテゴリーのCEPを⾒てみましたが、
カテゴリーではなく⾃社商品が思い出されるCEPはどのようなものがあるでしょうか？

是⾮、検索データから発⾒してみてください！



市場規模とパーセプションの把握

コンビニコスメ

市場分析と未顧客の発掘

ミニコスメ

コンビニコスメ3社⽐較
検索量推移と検索経路の⽐較

コスメ

- 20

- 24

- 28



年間検索量 
276万

⽉平均検索量
19万

コンビニコスメの市場規模
#コンビニコスメの市場

年間検索量 
14億

⽉平均検索量
1.1億

- 20 -
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コンビニコスメの市場を⾒る前に、コンビニとコンビニ⼤⼿3社に関する検索量を⾒てみたところ、⽉平均検索量が1.1億回、年間で14億回でした。
その中でコスメ関連の検索は⽉平均19万ほどで、コンビニ内でコスメが占める割合はまだ少ない状況です。
今まではコスメ⽬的でコンビニに⾏く消費者は少なく、化粧直しを忘れた時や、急な外泊などでメイク⽤品が必要になった緊急時にコンビニでコスメを買うという状況
でしたが、近年、コンビニ各社でコスメブランドとの取り組みが強化され、コンビニでも⼈気のコスメが購⼊できるようになりました。
その結果、23年の4⽉にはロムアンドとローソンに関する検索が急増しました。
検索量の増加だけでなく、コンビニコスメに関する消費者の認識はどのように変化したのか⾒てみます。

#コンビニの検索量

⼊⼒キーワード：コンビニ＋コンビニ3社のブランドキーワード（左）
左の検索結果の内、コスメアイテム名（47個）が含まれたキーワードのみを抽出（右）



コンビニコスメに対する消費者の認識

コンビニコスメの前後2段階で発⽣したキーワードを収集し、同じ意図を持ったユーザーをグループ化しました。
コスメを強化しているローソン、ファミリーマート、セブンイレブンの3社が購⼊先として想起されており、コスメブランドはロムアンドとSOPOが想起されておりま
す。緊急時の購⼊ではなく、コスメブランドを指定した⽬的買いが発⽣していることが分かります。
求めているアイテムはフェイスパウダー、ファンデーション、化粧道具、つけまつげ⽤品、リップケアなどの化粧直し⽤のアイテムでした。
検索する状況は従来通り、急な泊りや化粧品を忘れた場合があり、意外にもミニコスメというサイズへのこだわりを持っている消費者がいました。
“急な泊り対策”と“ミニコスメ”の2つのクラスターについて更に深掘りをしてみます。

#コンビニコスメ

- 21 -
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ファミマ コスメ セブンイレブン
コスメ

ローソン ロムアンド

コンビニコスメ 
ローソン

SOPOコンビニコスメ

コンビニ限定
リップケア

コンビニ 
フェイスパウダー

コンビニ 
つけまつげ⽤品

コンビニ 
ファンデーション

コンビニ 化粧道具

メイク崩れ防⽌

化粧品忘れた急な泊り対策

コンビニ ミニコスメ

コンビニ指定の検索
コスメブランド指定の検索
求めているアイテム
検索する⽬的‧状況

⼊⼒キーワード：コンビニコスメ



“急な泊り対策”のクラスターをAIで分析した結果は下記の通りです。

［主要検索結果分析］
検索結果からは、コンビニで購⼊可能なコスメが「リーズナブルで⼿軽」であるこ
とが強調されており、消費者は価格と利便性を重視していることが伺える。 どのア
イテムを選ぶべきか、どのコンビニで購⼊可能かといった情報が求められている。
消費者は、予算内でのメイクを実現するための具体的なアイテムリストや、実際の
購⼊体験に基づく情報を得ようとしてる。

（*カテゴリーエントリーポイント(CEP)とは、消費者が特定のカテゴリーの商品やサービス
を思い浮かべる際の「きっかけ」や「⼊り⼝」のこと。詳しくは本レポートのP28参照）
［カテゴリエントリーポイント（CEP）分析］
消費者が旅⾏や外出時に「化粧ポーチを忘れた」状況。 
「ポーチ忘れた」「泊まりメイク道具 忘れた」ことにより、消費者は急いで「コン
ビニコスメ」を探す必要が⽣じています。

How Feeling：
不安や焦りを感じながらも、⼿軽に解決策を⾒つけたいという気持ち。
When：
突然の予定変更や終電を逃した際。
Why：
メイク道具を忘れたことによる失敗を避けたい、相⼿に良い印象を与えたい。

急な泊り対策

- 22 -
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#泊りメイク道具 忘れた
#急遽泊り 化粧品
#化粧直し忘れた

急な泊り対策

⼊⼒キーワード：コンビニコスメ



コンビニミニコスメ
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#旅⾏⽤ ミニコスメ
#コンビニコスメ ミニサイズ
#ミニサイズコスメ プチプラ

コンビニミニコスメ

ペルソナ：旅⾏や外出を楽しむ若い⼥性
旅⾏や外出時に便利な⼩型のコスメを探していることが伺える。
特にコンビニで⼿軽に購⼊できる点が強調されていることから、忙しい⽇
常を送る若い⼥性がターゲット。

質問①旅⾏に持っていくのにおすすめのミニサイズコスメは？
質問②コンビニで買えるプチプラのコスメはどれ？
質問③外出先での化粧直しに便利なアイテムは何？

［ミニコスメの検索量推移を⾒ると23年夏以降、増加中］

⼊⼒キーワード：コンビニコスメ



購⼊先

トピック 直近3カ⽉の
⽉平均検索量

コンビニ 1,652
ドンキ 614

ファミマ 457
マツキヨ 129

⽬的/意図

トピック 直近3カ⽉の
⽉平均検索量

デパコス 1,656
携帯⽤ 633

プチプラ 289
旅⾏⽤ 120

ミニコスメの市場状況

ブランドアイテム

ミニサイズの需要が⾼まっていることが分かったので、ミニサイズの市場状況を検索量から分析してみました。ミニサイズの需要が⾼いアイテムはパウダー、リッ
プ、クッションファンデ、ファンデーションの順で、化粧直しに使われる、持ち運ぶアイテムでした。ブランドを⾒ると、 bbiaが去年ファミリーマートでローティン
トミニを展開したことから、bbia∕ローティントの検索量が1番多かったです。コンビニがミニサイズコスメの購⼊先として認知されていることも分かりました。

トピック 直近3カ⽉の
⽉平均検索量

パウダー 18,688
リップ 14,047

クッションファンデ 8,959
ファンデーション 7,581

アイシャドウ 3,728

トピック 直近3カ⽉の
⽉平均検索量

bbia∕ローティント 6,201
NARS 5,169

ジバンシィ 4,805
リップモンスター 4,246

ティルティル 4,187
- 24 -
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⼊⼒キーワード：コスメアイテム名（ノンブランド‧68個）を⼊⼒後、
“ミニ”が含まれたキーワードのみを抽出



ミニコスメ

次に、ミニコスメを検索する⽬的‧意図を把握するためにミ
ニコスメの前後2段階で発⽣したキーワードを収集し、同じ
意図を持ったユーザーをグループ化しました。

Dior、シャネル、NARS、ランコム、シスレーなどのデパコ
スを求めているグループや、コンビニコスメ、韓国コスメな
どのプチプラコスメを求めているグループ、クリスマスコフ
レなどの限定アイテム求めているグループに分かれました。

“旅⾏⽤、デパコス トライアルセット、ミニバッグコスメ、
ミニコスメギフト”など、ミニコスメを検索する背景‧⽬的
も⾒えてきました。ミニコスメを求めていることは同じなの
ですが、各グループの⽬的が全く異なります。

4つの異なる⽬的を持ったグループのペルソナを、検索ワー
ドとSERP画⾯からAIで抽出してみます。

#ミニコスメ

未顧客の発掘‧ペルソナの分析
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旅⾏⽤ミニコスメ

ミニコスメ ギフト

ミニバッグコスメ

デパコス トライアルセット



新しいコスメを試したい若い⼥性
「トライアル」や「ミニサイズ」という⾔葉が多く含まれてお
り、特に「憧れのコスメブランド」との関連が⾒られる。これ
は、若い⼥性が新しいコスメを気軽に試したいという欲求を⽰
していると考えられる。

質問①新しいデパコスのトライアルキットはどれが⼈気？
質問②ミニサイズコスメでおすすめのブランドは？
質問③トライアルセットを購⼊する際の注意点は？

ミニバッグ愛⽤者の若い⼥性
「ミニバッグ」や「ミニコスメ」といったキーワードから、コ
ンパクトでおしゃれなアイテムを求めている。特に、リップや
ファンデーションなど、メイク直しのためのアイテムを持ち歩く
ことに関⼼があり、外出時にメイクを⼿軽に整えたいと考えて
いる。

質問①どのミニバッグにどのコスメを⼊れると便利なのか？
質問②おしゃれで機能的なミニコスメはどれが⼈気なのか？
質問③ミニバッグに⼊れるべき必須アイテムは何か？

- 26 -
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ミニバッグコスメ

デパコストライアルセット

#ミニバッグコスメ
#ミニバッグに⼊るポーチ
#リップケース ショルダー
#ミニバッグ リップ

#デパコス トライアル
#デパコス お試し
#デパコスお試しサイズ
#トラベルセットデパコス



旅⾏好きな⼥性
旅⾏に適したコンパクトなコスメを探している。
旅⾏を頻繁にする⼥性が、軽量で便利なコスメを求めていると
考えらる。
旅⾏中の美しさを保ちたいという欲求も反映されている。

質問①旅⾏に最適なミニコスメはどれ？
質問②どのブランドのミニコスメが⼈気？ 
質問③旅⾏⽤のコスメセットはどこで購⼊できる？

ギフトを探している若い⼥性
ギフトとしてのミニコスメを探していることが明らかです。特
に「気軽に受け取ってもらえる価格帯（1,000円前後）」が強調
されている。これにより、友⼈や同僚へのちょっとしたプレゼ
ントを探している若い⼥性が想定される。

質問①どのミニコスメがプチギフトに最適ですか？
質問②予算1,000円でおすすめのミニコスメは何ですか？
質問③どのブランドのミニコスメが⼈気ですか？
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ミニコスメギフト

旅⾏⽤ミニコスメ

#ミニコスメ ギフト
#プチギフト コスメ 500円
#プチギフト コスメ 1000円
#セット ミニコスメ ギフト

#旅⾏⽤ミニコスメ
#持ち歩きコスメ コンパクト
#旅⾏コスメ ミニ
#ファンデ 旅⾏⽤



コンビニコスメの検索量推移と⽐率

- 28 -
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23年〜24年にかけてコンビニ展開を始めた3つのブランド（ローソン×ロムアンド‧セブンイレブン×クリオ‧ファミリーマート×bbia）の検索量推移を⾒てみまし
た。販売開始時（ピーク時）の検索量はローソン×ロムアンドが7.4万回、ファミリーマート×bbiaが3万回、セブンイレブン×クリオが1万回でした。
ローソン×ロムアンドは販売開始からもうすぐ2年となりますが、毎⽉1万回前後の検索量を維持しています。また、通常は流通名×ブランド名を組み合わせたキーワー
ドの検索量が多いのですが、bbiaの場合、ローティントミニという商品名まで⼊ったキーワードが最上位でした。1つの商品に絞って展開したことによる効果と、ロー
ティントミニという商品に対する関⼼の⾼さが⾒えました。

各ブランドの年間検索量はロムアンドが1790万回、クリオ（トゥインクルポップ）が738万回、bbiaが204万回でしたが、その中でコンビニに関連するキーワードの検
索量はロムアンドが65万回（全体の3.6%）、クリオが11万回（全体の1.5%）、bbiaが25万回（全体の12.3%）でした。
全体のブランド検索量の差はありますが、コンビニでの展開による影響はbbiaが1番⼤きかったと⾔えます。

ローソン ロムアンド
(7.4万回)

セブン クリオ
(1万回)

ファミマ bbia 
(3万回)



“ロムアンド ローソン”の前後の経路を⾒てみたところ、以
前の経路は全てロムアンドのブランド名が⼊ったキーワー
ドであり、公式情報、特別エディションの情報を求めてい
る検索経路でした。

以降の経路はリップやアイシャドウ、チークなどローソン
で販売しているロムアンドの様々なアイテムに繋がってお
り、新作情報やローソンでの販売状況に関する情報を求め
ていました。
他ブランドや他流通に流出していない理想的な経路です。

ロムアンド ローソン

検索経路分析：消費者インテントの把握
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ロムアンドローソン

ロムアンド公式情報
ロムアンドの特別エディションと購⼊場所

ロムアンドの新作情報
ロムアンドの販売状況



検索経路の⽐較
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次にトゥインクルポップの前後の経路を⾒たところ、以前の経路はブランドと関係のないキーワードに繋がっており、以降の経路はトゥインクルポップのアイテムや取
り扱い流通に関する情報探索段階のキーワードと繋がっておりました。
⽇本で1番⼈気のリップモンスターと経路を⽐較してみると、リップモンスターの場合、以前の経路にはリップモンスターに関する検索だけでなく、他ブランドからの
流⼊やノンブランドキーワードからの流⼊があります。以降の経路にはリップモンスターの商品の具体的な⾊や限定‧新作情報など、購⼊意思を持った⽐較検討段階の
キーワードに繋がっております。
経路を把握することで、ブランドを認知していないユーザーが検索するノンブランドキーワードからの流⼊を増やす戦略や、より購⼊に近い具体的なブランドキーワー
ドを増やす戦略を⽴てることができます。

トゥインクルポップ クリオ

トゥインクルポップ セブン グリッター

トゥインクルポップ セブン アイシャドウ

トゥインクルポップ アイシャドウ

トゥインクルポップ グリッター

トゥインクルポップ モデル名前

トゥインクルポップ 取扱店

トゥインクルポップ ⼈気

リップモンスター新作
リップモンスター⾊⾒本 リップモンスター 103

リップモンスター 陽炎
リップモンスター ⾊⽐較

リップモンスター限定

‧他ブランドのリップの似ているカラーからの流⼊
‧落ちないリップやマットティント⽇本製などの
 ノンブランドキーワードからの流⼊

#トゥインクルポップ #リップモンスター



bbiaファミマ

検索経路分析：消費者インテントの把握

bbia ファミマ
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“bbia ファミマ”の前後の経路を⾒てみたところ、以前の経
路はほとんどbbiaのブランド名が⼊ったキーワードと繋
がっており、既にbbiaというブランドを認知した状況で製
品情報や、取扱店舗を探していました。

以降の経路はファミリーマートから別の流通やコンビニへ
の流出はありませんが、sopoやファミマで販売している化
粧品に関するキーワードに繋がっており、bbiaからは流出
していることが分かりました。

経路上のキーワードの中に“飲み会リップbbia ファミマ”と
いうキーワードがありました。飲み会リップについて消費
者の認識はどのようになっているのでしょうか？
（*飲み会リップ：飲⾷しても落ちないリップのこと）

bbiaの製品情報
Bbiaの取扱い店舗情報

飲み会リップbbia ファミマ



飲み会リップ

“飲み会リップ”の前後の検索経路上にあるキーワードとSERP
画⾯を分析し、消費者の認識を分析してみました。

ファミリーマートやbbiaに関するクラスターが多く、bbiaが
飲み会リップの代表ブランドであることが分かります。
他にも特定のブランドではありませんが、リップティントや
プチプラのリップ、落ちないリップ、イエベ秋向けのリップ
の情報を求めているクラスターが⾒つかりました。

他にも“飲み会あるある”や“飲み会参加しない理由、断られた
ときの対処法、失敗対策”など飲み会に関する悩みや、“飲み
会メイク崩れ防⽌”など飲み会時のメイクの悩みが⾒えまし
た。

“飲み会メイク崩れ防⽌”に悩んでいるグループと、“⼩嶋陽菜
リップケア”の情報を求めているグループのペルソナについて
分析してみます。

消費者パーセプションの把握
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#飲み会リップ

飲み会メイク崩れ防⽌

⼩嶋陽菜 リップケア

飲み会リップ ファミマ

ファミマ 韓国コスメ

ファミマ コスメ取扱店舗



2. お酒に敏感な中堅層⼥性
「お酒を飲むとすぐに化粧が落ちる」という具体的な悩みが⾒
られ、特にお酒による影響を受けやすい肌質の⼥性が想定され
る。顔が⾚くなることや、化粧が浮くことに関する情報も多
く、飲み会での⾒た⽬を気にする中堅層の⼥性が想定される。
年齢を重ねることで、肌の状態に敏感になっている可能性もあ
る。

質問①お酒を飲んでも化粧が崩れないためには？
質問②飲み会で顔が⾚くならないための対策は？
質問③ どのような化粧品が私の肌に合うのか？

1. 飲み会を控えた若い⼥性
検索クエリ「飲み会 化粧崩れ」から、特に飲み会の場⾯での化
粧崩れを気にしていることが伺えます。また、検索結果に「メ
イク直しテクニック」や「お酒を飲むとメイク崩れしやすい」
といった情報が多く⾒られ、飲み会での⾒た⽬を気にする若い
⼥性のニーズが反映されています。

質問①飲み会で化粧が崩れないためにはどんなメイクを選べば
いいのか？
質問②お酒を飲んだ後のメイク直しの効果的な⽅法は？
質問③どの化粧品が化粧崩れを防ぐのに最適なのか？

飲み会メイク崩れ防⽌
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飲み会メイク崩れ防⽌

#お酒 ファンデーション浮く
#飲み会メイク アイシャドウ
#仕事終わり 飲み会 化粧

ペルソナの分析



2. 唇の乾燥や荒れに悩む⼥性
唇の乾燥や荒れに悩んでいる⼥性で、「こじはる リップメンソ
レータム」や「こじはる 保湿リップ」といった検索ワードか
ら、効果的なリップケア商品を探していることがわかる。
唇のトラブルを解決するための医薬品リップに興味があること
が⽰されている。

質問①唇の乾燥を防ぐためにどのリップクリームが効果的？
質問②メンソレータムのリップは本当に効果があるの？
質問③どのリップケア商品が唇の荒れを改善するのに役⽴つ？

1. リップケアにこだわる美容意識の⾼い⼥性
⼩嶋陽菜に関連するリップケア商品を探している、美容やケア
に対する意識が⾼い⼥性であると考えられる。
⽇常的に使⽤するアイテムとしてのリップケアに関⼼を持ってい
ることが伺える。

質問①こじはるが愛⽤しているリップクリームはどれ？
質問②リップメンソレータムの効果は本当にあるの？
質問③どのリップクリームが⼀番保湿効果が⾼いの？

⼩嶋陽菜リップケア
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⼩嶋陽菜 リップケア

#こじはる リップクリーム
#こじはる リップクリーム 薬⽤
#モアリップ

⼩嶋陽菜 リップケア

ペルソナの分析



7⽇間の無料トライアル実施中 サービス紹介資料はこちら



 WE GUIDE THE PATH TO MARKETING TRUTH. 


